城市参与计划   创意提案   2026年10月
重庆匹克球城市引爆策划方案
重庆开打
三缺一，就缺你。
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广告概念示意  AI生成  人物与场景用于表达创意
我们要给重庆人一个新身份：我有一支球队。
用一个人人看得懂的空位邀请新人，用街区球队把人留下，用南山主场日让普通人拥有值得记住的一场比赛。城市里的球馆共同承接这份热爱。
南山森兰匹克球运动公园项目  城市推广与体验策划建议


01   创意主张
让重庆人拥有自己的球队
“引爆”的起点，是有人愿意对朋友说：下周来看我们打球。
设想这样一个周末：一群平时各忙各的人，穿着自己选的队服去比赛。广播念的是他们的队名，场边是同事和家人，赛后手机里收到一张属于自己的比赛海报。水平还很普通，却已经开始盼下一场。
本方案要创造的就是这份参与感。匹克球的双打场景天然有四个位置。我们把其中一个位置留空，让第一次看见这项运动的人明白：这里正在等我加入。
一个主张贯穿全城
对外统一叫“重庆开打”，用“三缺一，就缺你”发出邀请。商业球馆、公共体育空间和参与组织各有自己的主场。南山森兰匹克球运动公园项目可以发起和承接重点活动，城市计划采用开放合作的方式生长。
	人们看到什么
	接下来做什么
	留下什么

	街头的第四个空位
	报名附近的新手球局
	第一次真实上场

	一支有名字的队伍
	一起练球和参加街区赛
	固定队友与共同经历

	南山的正式出场仪式
	参加城市主场日
	个人高光与下个赛季的期待



为什么选择这个方向
明星表演可以迅速吸引目光，但观众与长期参与之间还隔着一步。单次节庆能够制造热闹，却要不断重新招人。我们把普通人的球队作为主线，让每次传播都能指向一场可报名的球局，每次活动都能积累下一集故事。
“百队开打”是扩展后的愿景。第一季先让八支队伍值得被记住，再邀请下一批队伍加入。


02   第一幕
把第四个位置留给路过的人
一张海报的邀请，要在现场兑现。
城市第四人招募站
在取得使用同意、具备活动条件的商业公共区域，设置一个醒目的橙色空位。三位球友已经持拍站好，旁边只有一句话：“三缺一，就缺你。”路人走进第四个位置，就完成当天最重要的动作：主动加入。
把第一次接触做成约十二分钟的小体验：有人打招呼、教一个动作、陪他完成一段来回，再替他找到附近下一场新手局。场地不足以安全击球时，只做邀请与报名展示，实际体验安排在邻近合作球场。
每一次补位都会生成一张招募海报
参与者愿意拍照时，现场把他的照片放进刚才那个空位，生成“今天，我让这一局开场了”的个人海报。海报同时留下一个新的空位，邀请他的朋友来接下一场。拒绝拍摄的人照样完整参与。
真正的传播素材来自这一下身份变化：刚才还在路过的人，已经拿起球拍。照片下方直接写下一场的地点、时间、全包费用和报名入口。
第一场就可以出现的招募文案
“我们三个已经到了。第四个，可以是不会打的你。”
“球拍我们带。第一次，我们陪。”
以上文案只用于确实提供借拍和带练的场次。每站开放多少名额，就展示多少空位；报满后给出下一场，不把人留在没有人接待的群里。
这个创意怎样进入日常
咖啡店柜台、办公楼公告屏、大学社团摊位都可以放同一张“缺一人”的邀请。合作方负责把人送到真实球局，主办方负责接住。视觉制作可以统一，队员照片与场次信息由各主场自己更新。


03   第二幕
让每支队伍都有自己的主场
队名一旦有了，故事就开始了。
发起“百队开打计划”，首季试做八支创始队。建议每队六人，既能打双打，也有轮换与临时缺席的余地。可以由朋友、社区、单位、校园社团或球馆组队；一个人报名，由主理人帮助加入水平相近的队伍。
把重庆人的生活写进队名
队伍可以叫“观音桥准点下班队”“沙坪坝再来一局队”“茶园周末见队”。这些是创意示例，正式队名由成员自己选。每队写一句真实的自我介绍，选一个愿意组织排期的队长，再确定固定练球时间。
队长会收到一套可以马上使用的“主场包”：队旗、队员名卡、赛程模板、招募海报模板和一张主场时段表。赛季结束后队旗继续挂在本队常去的球馆，成为新球友找到他们的标记。
把成长写进赛季
首季设置新手与进阶两个层次，由教练结合参与经历和现场表现分组。新手组采用适合轮换的短局，保证每个人上场；需要调整分组的人有清楚的升级路径。正式竞赛规则由赛事负责人统一公布。
每轮留下三个可讲述的事实：这周谁完成第一次比赛，哪两支队伍首次相遇，下一轮在哪里开打。队伍之间的熟悉感会随着赛程累积。每个主场都能产出属于自己的连续故事。
一块冠军牌和一张回请帖
比赛产生竞技冠军；另设“最佳东道主”荣誉，依据来访球友对接待和活动兑现的评价。客队离场前留下回请帖：“下次来我们主场。”把城市互访变成队伍之间的约定。
赛季结束时发下一季的赛历。球队回到各自主场继续练球，城市活动由此有了稳定的下一次。


04   第三幕
在南山拥有一次人生主场
把新手决赛放进当天最受关注的时段。
南山森兰匹克球运动公园项目的招牌产品，建议命名为“南山主场日”。这里值得专程来一次的理由，是普通球友能被认真对待：有名字、有队伍、有观众，有属于自己的赛场记录。
让人能够记住的五分钟
比赛开始前，主持人念出队名与队员姓名。队员经过自己队旗所在的入口，站到开场位置；屏幕或可替换的实体展示板呈现一张队伍合照。球友可以选择一段简短的出场音乐，家人和朋友在预留观赛区为他们鼓掌。
第一次参赛的人同样拥有这套仪式。当天把一场新手组决赛安排在观众集中、接驳方便的时段，让“刚开始的人”成为节目主角。熟练球友的精彩对抗则带来观赏性与进阶向往。
	活动环节
	参与者真正得到什么

	到场与组队
	知道谁是接待人，找到队伍，拿到清楚的出场时间

	小组轮换与交流
	有充足上场机会，认识其他街区的球友

	主场亮相与新手决赛
	正式介绍、现场观众、一次被记录的高光

	赛后相聚与回请
	领取比赛记忆卡，确定回到日常主场的下一场



带回家的东西有自己的故事
比赛记忆卡写下日期、队友、第一次参赛的对手和一句本人选的感受；经同意拍摄后，附一张比赛照片。队伍还可收到一段短片，保留失误后的笑声、第一分和队友的击掌。
场边配置舒适观赛、遮阴休息、储物与清楚的返程安排；咖啡轻食承接赛后相聚。首场先把这些服务与出场体验做好。具备开放条件后在南山实施；此前可在合作球场排练主持、赛制和拍摄流程。


05   持续参与
把第一次上场接成三周的故事
热闹之后，日历上已经有下一场。
城市广告解决“我想试试”，三周体验解决“我还会回来”。设计一个容易理解的报名产品：三次到场，完成从陌生人到队友的变化。具体费用由承接场馆公开，明确包括场地、借拍、带练和带局服务。
	这一周
	参加者经历什么
	离场前完成什么

	第一周
我接到了
	认识主持人与同组球友，完成基础动作和小组回合
	选定下一周时段，知道会再见到谁

	第二周
我们成队了
	继续练习，轮换搭档，选择临时队名
	确认固定队友与第一次友谊赛

	第三周
我们有主场了
	参加适合本组水平的小型比赛，收到比赛记录
	加入持续球局或赛季队伍，自愿邀请朋友



把第二次到场当成重要时刻
第一次来，主理人知道他是新人；第二次来，主理人叫得出他的名字。报名记录、同组安排和到场迎接要服务于这个细节。一个人报名也有人接待，轮换由主持人安排，水平差异由教练处理。
我带来的那个人
老球友带一名真正的新朋友完成体验，新朋友随后再次到场，双方可以在明确额度内获得一次练习权益。费用由赞助或活动预算承担，按实际到场结算。奖励支持的是一起继续打球，领取不以发朋友圈或公开照片为条件。
同一套尊重可以有不同入口
女性可以选择女子新手时段或混合时段，并继续进入训练与球队；亲子、长者和其他有特殊需求的参与者按教练与场地能力安排适合的活动。每个入口都要有后续排期，让人能够按自己的节奏成长。
队伍和固定时段比群人数更值得经营。主持人的工作完成于球友再次见面。


06   传播创作
让一颗球穿过重庆的一天
城市短片的最后一个镜头，是一个留给你的空位。
首支短片建议拍成六十秒的“一球接力”。通过匹配剪辑，让不同地点的击球动作接续：下班的人挥拍，校园球友接住，社区队员回击，最后来到主场日。每段击球均在合适的球场完成，街巷与轨道交通作为生活转场。
	时间
	画面与声音

	0至8秒
	一位球友说“三缺一”，镜头切向空着的位置。一声清楚的击球声开启全片。

	8至28秒
	四五组真实球友接续来球。楼梯、街区招牌、下班背影交代他们生活的重庆。

	28至45秒
	节奏慢下来。第一次接球、打失后的笑声、搭档击掌，出现简短的人物自述。

	45至55秒
	队旗展开，普通队员被叫到名字，场边亲友鼓掌。

	55至60秒
	定格三个人与第四个空位。画面出现“重庆开打”，落到一场真实可报名的活动。



每天都能继续长出的内容
“第四个人是谁”拍新人加入；“我们为什么叫这个队名”拍城市生活；“今天我们来当客队”拍街区互访。每条内容只讲一个人或一支队的具体故事，并给出下一场入口。合作创作者也加入球队，记录连续三周的变化。
可以直接使用的邀请
新手招募：“周四晚上，我们留了一个位置。不会打也能来，第一次有人陪你上场。”
球队招募：“给你们那群总说下次再约的人，取一个队名。”
主场日邀请：“这一次，广播里会念到你的名字。”
发布时补齐经确认的地点、时间、费用及报名方式。片中人物自述、赛事画面和参与人数采用真实记录。


07   城市共同参与
让每一家球馆都有理由加入
城市推广带来的新人，应当回到各自方便到达的球场。
建议成立轻量的“重庆开打联合工作组”，由愿意投入排期的球馆与组织共同参与。初期有人维护活动表、有人负责新人接待标准、有人组织比赛与内容，即可开始。城市名称、视觉和联合活动的使用方式在合作约定中明确。
	参与者
	拿出什么
	获得什么

	合作球馆
	真实新手时段、带局人员、公开价格
	就近报名与后续练球需求，保留自己的品牌和客户服务

	教练与队长
	教学、分组、排期与接待
	明确的服务报酬、稳定课时与队伍成长

	校园 社区 单位
	召集成员、支持固定参与
	可持续的社群活动和自己的球队

	南山项目
	主场日筹备、跨馆交流和组织支持
	城市球队的集会需求与可辨认的招牌体验

	支持品牌与商户
	承担约定的新手权益或服务费用
	可核验的活动参与和经同意的内容合作



赞助一个真实的第四人
给品牌的合作产品可以叫“第四人席位”：品牌支持一批明确数量的新手体验或借拍服务，参与者按场次核销，主办方按实际完成情况结算。对外展示“这一场支持了多少人第一次上场”，有记录才公布。
合作一开始就说清楚
各馆自主定价，联合活动逐场约定费用与结算；报名默认匹配用户选择的距离和时段；参与者资料按其同意范围使用。城市主场日之后，将球友接回各自日常训练场，让承接新人、认真接待的场馆持续受益。
南山的号召力来自能把大家组织到一起，也能把每支队伍送回自己的主场。


08   首季启动
用九十天做出第一季
先把四个主场 八支球队的故事做完整。
首季建议邀请四家可兑现排期的合作场馆，各组织两支六人队，共八队四十八人。数字是用于筹备的试点配置，最终按报名、教学和场地能力调整。“百队”作为扩展方向，不用来制造已经形成规模的印象。
	阶段
	要发生的事情
	进入下一阶段的依据

	第1至14天
把位置准备好
	核访候选场馆，落实时段与费用；完成队长招募、教练分组和带局排练
	场地、接待人、借拍和下一场均可兑现

	第15至35天
第一批人上场
	做一次第四人招募站；四馆各运行三周新手体验，记录真实人物
	等待与分组顺畅，出现真实第二次到场

	第36至60天
队伍开始互访
	八支队伍形成固定排期，完成主客场交流；发布队名与人物故事
	队长能够持续组织，承办馆愿意继续排期

	第61至90天
第一次主场日
	在具备条件的场地办主场日，完成新人亮相和比赛记录，发布下一季安排
	活动后仍有球队回馆练球，并出现主动邀请



一个主场的容量示例
每馆一次九十分钟、两片场地、十二位球友；双打同时容纳八人上场，四人休息轮换，由教练控制教学和比赛节奏。四馆每周各做一场，共四十八人次，连续三周共一百四十四人次。它是排期容量，同一人重复参加计入多次，不能当成新增人数。
每馆设一名带局负责人，教学期间由合适的教练负责动作与分组；摄影可集中在重点场次。大规模传播安排在预约、接待与后续排期运行顺畅之后。
南山是否承办首季主场日，取决于届时真实开放与服务条件；城市试点可以先在现有合作球场启动。


09   投入与效果
把钱花在让人愿意回来上
第一笔传播投入，是一场有人接待的新手球局。
首季单独编制活动预算。场地、人员、器材、制作、交通和基本保障逐项询价后定额；城市推广预算与南山建设投资分别核算。先落实服务与重复举办能力，再确定宣传制作规模。
	投入顺序
	先买到什么
	可以稍后增加什么

	优先保障
	球场时段、教练、带局人员、借拍与必要活动保障
	更多场次与更多主场

	形成记忆
	统一邀请模板、队旗名卡、重点场次拍摄、简单出场仪式
	定制队服、更多短片和纪念品

	放大传播
	招募站与经验证的报名渠道
	更多商圈展示和城市广告投放



给筹备团队的三张账
一张场次成本表，记录实际支付给场地和人员的费用；一张到场记录，区分首次、再次和被朋友带来；一张下一季排期表，看球队与场馆愿不愿意继续投入时间。报名收入与赞助分别记录，不用未落实的赞助填补成本。
决定是否扩大的建议门槛
四十八名首批参与者中，三周内至少二十四人真实参加第二次；八支队伍中至少六支明确下一月排期；四馆中至少三馆愿意继续按议定条件承接。以上是首季建议管理门槛，用于作决策，不是行业基准或效果承诺。
还要看人为何没有回来：时间不合适，就调整排期；长期等不到上场，就减少每场名额；新手被水平差距劝退，就重新分组。出现这些问题时，下一笔钱先用于修好体验。
一次有效的城市增长
有人被海报吸引而来，有人因队友留下，有人主动带朋友加入，场馆能够靠真实服务持续承接。用重复到场和自然邀请判断创意是否成立，再决定扩展到更多队伍与街区。


10   城市想象
让来重庆的人也有一场球可打
未来的邀请可以是：来重庆 当一次我们的客队。
当本地球队和日常排期稳定后，把“重庆开打”向外延伸为球友旅行的理由。外地球队提前报名，由一支重庆队回请：一起打一场球、认识一个街区、留下下一次互访的约定。交通与住宿由参与者按清楚的安排自主选择。
给城市留下三种长期作品
一张真正有用的开打地图。每个点都能看见下一场、费用和接待人；球馆变化有人维护。一个陌生人来到重庆，也知道从哪里进入。
一部不断更新的城市球队故事。队名、队旗和人物短片组成每年的“重庆开打年鉴”，记录真实参与者的变化。商圈、学校和单位都能在其中看见自己的人。
一个每年值得赴约的主场周末。各区球队带着一个赛季的故事相聚，南山具备条件后承接其中最有辨识度的主场日。逐步形成大家提前排进日历的城市活动。
给下一次提案的开场白
“我们想让重庆多一个约朋友的理由。第一次看见它，你发现有人留了一个位置；第一次参加，你认识了搭档；几周以后，你有了一支球队。到了南山，广播里念出你的名字，朋友在场边替你加油。回到家，你已经在问：下周谁来？”
重庆开打。三缺一，就缺你。
启动时先落实四个主场的排期，找到八支队伍的召集人，再把第四个位置摆出来。让第一批真实的人，把这个创意演给重庆看。


11   研究依据与实施说明
场馆研究怎样支撑首季落地
已有研究用于寻找承接伙伴，合作名单以实际核访为准。
2026年10月8日至9日的公开资料整理形成12处有场馆或公共场地报道的地点、6处有活动使用记录的地点，以及29条待核线索。共47条记录，不能计为47个现营场馆。以下为其中片数有明确报道的历史样本。
	地点
	报道日期
	片数
	核访重点

	大盛匹克球
沙坪坝万达
	2026年1月1日
	10
	实际开放和可承接新手时段

	中央公园大悦城
	2026年5月7日
	4
	运营主体、课程与预约价格

	保时通体创园
	2026年3月19日
	6
	实际运营方与活动排期

	仙女山网羽中心
	2026年8月1日
	2
	共用情况、开放与预约条件



上述片数相加为22片，时间口径不同且可能存在共用，不代表当前全市总量。既有59.9元每人的信息为历史活动价，不能用作现行包场价格。详细地址、收费线索和核访字段保留在原场馆盘点表中。
首轮核访直接服务于开场
优先确认交通方便、时段稳定、愿意接新手的场馆。逐家补齐地址定位、独立与共用片数、室内外条件、租场及活动收费、借拍教学、可用时段与接待联系人。问到能够兑现的一场球局，才把它放进公开地图。
资料出处
重庆日报 2026年1月1日 匹克球场馆与行业采访
华龙网 2026年5月7日 中央公园大悦城场馆报道
重庆市政府网站 2026年3月19日 保时通体创园报道
华龙网 2026年8月1日 仙女山运动中心报道
重庆都市热报 2025年4月9日 匹克球活动信息
实施说明：本方案中的活动名称、组织配置、管理门槛和合作方式为策划建议。南山体验按已确认的无水景范围展开；具体空间落位与建筑设计由上海公司及相应专业方完成。公开活动在场地使用、人员配置与服务条件落实后发布。
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